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⚫ SISTRIX Sichtbarkeitsindex

⚫ Sichtbarkeitsindex = 0,8355

⚫ Interessante Rankings mit Spitzenpositionen:

◦ „J&M Musikland“ (Platz 1)

◦ „Musikland Erfurt“ (Platz 1)

◦ „Blockflöte kaufen“ (Platz 3)

➔ Gute Sichtbarkeit für Eigenmarke, teilweise für 
allgemeine Produktkategorien

➔ Potenziale für allgemeine Produktkategorien & 
Markenseiten!

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: SISTRIX.com
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⚫ SISTRIX interessante Rankings

⚫ Auswahl an Keywords, für die 
die Domain bereits rankt → 
Keywords mit guten Rankings, 
hohem Suchvolumen und 
starkem Wettbewerb werden 
bevorzugt angezeigt

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: SISTRIX.com



seonicals®  |  Geschäftsführer: Florian Stein

Seite 5

⚫ Aktuelle Ranking-Verteilung

⚫ Grafik zeigt an, wie sich die Rankings der 
untersuchten Domain innerhalb der ersten 10 
Seiten bei Google verteilen

⚫ Die meisten Seiten ranken zwischen Seite 2 
und 4 der Google Suche

⚫ Ranking-Verteilung gut, aber ausbaufähig (vor 
allem Seite 1)

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: SISTRIX.com
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⚫ Seitenaufrufe (letzte 3 Monate)

⚫ …   Aufrufe pro Monat

⚫ Es werden nur organische Aufrufe 
gezeigt

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: Google Search Console
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1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: Google Search Console

⚫ Welche Keywords generieren die meisten Seitenaufrufe? 
(letzte 3 Monate)
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1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: Google Search Console

⚫ Top-Seiten nach Klicks (letzte 3 Monate)
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⚫ Google MyBusiness-Profil

⚫ Google My Business Profil vorhanden

⚫ Keine wichtigen Keywords im Namen aufgenommen (z. B.  „J&M Musikland – Musikinstrumente & Zubehör)

⚫ Keine Bilder von Eigentümern/Mitarbeitern & Parkmöglichkeiten

⚫ 482 Google-Rezensionen vorhanden

⚫ Kunden werden über Neuigkeiten informiert

⚫ Keine Produkte eingebunden

⚫ Wenn Account aktualisiert → mehr Sichtbarkeit Local Snack Packs → Mehr regionale Sichtbarkeit

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: Google Search Console
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⚫ Lokale Sichtbarkeit (Quelle: Local Falcon)

⚫ „Musikladen“

⚫ Lokale Sichtbarkeit bei Google (10 km Radius)

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: localfalcon.com
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⚫ Lokale Sichtbarkeit (Quelle: Local Falcon)

⚫ „Musikladen Erfurt“

⚫ Lokale Sichtbarkeit bei Google (10 km Radius)

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: localfalcon.com
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⚫ Lokale Sichtbarkeit (Quelle: Local Falcon)

⚫ „Musikgeschäft“

⚫ Lokale Sichtbarkeit bei Google (10 km Radius)

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: localfalcon.com
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⚫ Lokale Sichtbarkeit (Quelle: Local Falcon)

⚫ „Musikgeschäft Erfurt“

⚫ Lokale Sichtbarkeit bei Google (10 km Radius)

1. SEO-Analyse
1.1 Sichtbarkeit

Quelle: localfalcon.com
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google.de

⚫ Überblick Index

⚫ Ca. 51.000 Seiten werden in der Google Suche ausgegeben

⚫ Sitemap vorhanden und in der Google Search Console 
eingereicht

⚫ Datenschutz, Widerrufsrecht etc. sollten aus dem Index entfernt 
werden
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Überblick Index – Abdeckung (alle bekannten Seiten)

⚫ Ausschließlich indexierte Seiten werden in der Google-Suche 
ausgegeben

⚫ Ca. 24.000 Seiten werden von Google eigenständig 
ausgeschlossen
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Überblick Index – Abdeckung (alle eingereichten Seiten)

⚫ Durch die Sitemap erfährt Google, welche Seiten indexiert, also 
in der Google-Suche ausgegeben werden sollen

⚫ Nur ca. 29.000 von 40.000 indexierten Seiten befinden sich in 
der Sitemap → Sitemap sollte aktualisiert werden
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Überblick Index – Abdeckung (Indexiert, nicht in Sitemap)

⚫ ca. 24.000 von 40.000 indexierten Seiten befinden sich nicht in 
der Sitemap → verschiedene Seitentypen, die aus dem Index 
entfernt werden sollten:

⚫ https://www.musikland-online.de/facebook_share.php?d=...

⚫ https://www.musikland-online.de/index.php?page=...

→ Seitentypen befinden sich zwar in der robots.txt-Datei, können 
aber dennoch indexiert werden → auf „no index“ setzen

⚫ https://www.musikland-online.de/search/merkmal/... 
generieren Sichtbarkeit → Hier ist die Indexierung gewünscht

→ Sollten in die Sitemap aufgenommen werden, um die 
Indexierung zu unterstützen

https://www.musikland-online.de/facebook_share.php?d
https://www.musikland-online.de/index.php?page
https://www.musikland-online.de/search/merkmal/
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

⚫ 10 Gründe für ausgeschlossene Seiten

⚫ Kein Handlungsbedarf bei:

⚫ „Durch robots.txt-Datei blockiert“

⚫ „Seite mit Weiterleitung“

⚫ „Alternative Seite mit richtigem kanonischen Tag“

Quelle: Google Search Console
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Duplikat – vom Nutzer nicht als kanonisch festgelegt

⚫ Gibt es eine Seite mehrfach (Duplikate), muss Google bestimmen, 
welche der Seiten indexiert werden soll

⚫ Mit dem Canonical-Tag kann man Google signalisieren, welche der 
Seiten das Original ist und in der Google-Suche ausgespielt werden soll

⚫ Fehlermeldung: Die URL ist eine von mehreren duplizierten URLs, für 
die nicht ausdrücklich eine kanonische Seite (Original) angegeben 
wurde

→ Google bestimmt kanonische Seite selbst (rot markiert)

→ Das ist unproblematisch, sofern Google die richtige Seite auswählt 
(andernfalls muss kanonischer Tag gesetzt werden)

⚫ Weitere Lösung: Duplikate entfernen (Klärung mit Programmierer 
möglich)
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Nicht gefunden (404) + Soft 404

⚫ Die betroffenen Seiten existieren nicht mehr

⚫ Die Seiten sind aber entweder intern oder extern verlinkt und 
werden von Google daher weiterhin gecrawlt bzw. erfasst (rot 
markiert)

⚫ Verlinkungen laufen ins Leere → über 100.000 interne Verlinkungen 
auf 404-Seiten (Liste im Anhang)

⚫ Empfehlung: Weiterleitungen auf passende Seiten einrichten, z.B. auf 
Seite, die dem User eine Alternative bietet
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Umleitungsfehler

⚫ Betroffene URLs werden zu oft weitergeleitet (Weiterleitungsketten) 

⚫ nach 5 Weiterleitungen bricht Google ab → URLs werden aus dem 
Index ausgeschlossen

→ Die Weiterleitungsketten sollten behoben werden
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Gecrawlt – zurzeit nicht indexiert

⚫ Google crawlt betroffene URLs, bewertet diese jedoch als nicht 
relevant genug und schließt sie daher aus dem Index aus

⚫ Pfade, die keine Sichtbarkeit generieren, sollten auf „noindex“ 
gesetzt werden

⚫ URLs mit https://www.musikland-online.de/rss/onlineshop/... 
→ keine Sichtbarkeit → auf „noindex“ setzen

⚫ URLs mit https://www.musikland-online.de/compare/... → 
Sichtbarkeit vorhanden → kein Handlungsbedarf

⚫ URLs mit https://www.musikland-online.de/search/merkmal/... 
→ Sichtbarkeit vorhanden → kein Handlungsbedarf

⚫ URLs mit https://www.musikland-online.de/.../products/... → 
Sichtbarkeit vorhanden → kein Handlungsbedarf

https://www.musikland-online.de/rss/onlineshop/
https://www.musikland-online.de/compare/
https://www.musikland-online.de/search/merkmal/
https://www.musikland-online.de/.../products/
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Gefunden – zurzeit nicht indexiert

⚫ Bei den betroffenen Seiten handelt es sich um archivierte Produkte, 
die nicht mehr verfügbar sind

⚫ Das erkennt Google und schließt die Seiten aus

⚫ Empfehlung:

⚫ URLs von Produkten, die bald wieder verfügbar sind so lassen

⚫ URLs von Produkten, die nicht wieder geliefert werden → 
Weiterleitung auf passende Kategorie-Seite oder Startseite
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1. SEO-Analyse
1.2 Abdeckung

Quelle: Google Search Console

⚫ Duplikat – Google hat eine andere Seite als der Nutzer als 
kanonische Seite bestimmt

⚫ Betroffene URLs sind Artikel, die es nicht mehr gibt, die aber noch 
verlinkt sind (rot markiert) und daher weiterhin gecrawlt werden

⚫ Google bestimmt bei allen betroffenen Seiten 
https://www.musikland-online.de/ESP-LTD-B-4E-NS-E-Bass-Natural-
Satin/ als kanonische URL (rot markiert) → Artikel ebenfalls nicht 
verfügbar

https://www.musikland-online.de/ESP-LTD-B-4E-NS-E-Bass-Natural-Satin/
https://www.musikland-online.de/ESP-LTD-B-4E-NS-E-Bass-Natural-Satin/
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1. SEO-Analyse
1.3 Seitenstruktur & SEO-Formatierungen

Quelle: Google

⚫ SEO-Formatierungen

⚫ Title & Meta-Description vorhanden        , viele Formatierungen 
sollten aber überarbeitet werden hinsichtlich:

⚫ Ausrichtung (Keywords)

⚫ Formatierung: Title, Description, Überschriften

⚫ Elemente zur Erhöhung der Klick-Rate: Emojis & „ab“-
Preise, etc. 

⚫ Viele SEO-Formatierungen sind veraltet und sollten aktualisiert 
werden
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1. SEO-Analyse
1.3 Seitenstruktur & SEO-Formatierungen

⚫ SEO-Formatierungen

⚫ Google-Aggregate-Rating-Tools zur Erhöhung der Klick-Rate 
vorhanden (1)

⚫ Keine FAQ-Markups (2)

1

2

Rich Snippets (Google Aggregate Ratings)

FAQ-Markups
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1. SEO-Analyse
1.3 Seitenstruktur & SEO-Formatierungen

Quelle: Seorch.de

⚫ Header-Struktur (Startseite)

⚫ https://www.musikland-online.de/ 

⚫ Header bzw. Überschriften gliedern Seiten und Texte in 
sinnvolle Abschnitte, die auch von Suchmaschinen ausgelesen 
werden

⚫ Header-Hierarchie ist eingehalten & sollte immer eingehalten 
werden

⚫ 4 x H2-Überschriften sind für den Textumfang zu viele

⚫ H3 (rot markiert) deutlich zu lang

⚫ Ausrichtung der Überschriften hinsichtlich wichtiger 
Suchbegriffe ausbaufähig

https://www.musikland-online.de/
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1. SEO-Analyse
1.3 Seitenstruktur & SEO-Formatierungen

Quelle: Seorch.de

⚫ Header-Struktur (Kategorie-Seite)

⚫ https://www.musikland-online.de/e-gitarre/

⚫ Header-Hierarchie ist eingehalten & sollte immer eingehalten 
werden

⚫ 2 x H1 → Es sollte immer nur eine H1 pro Seite geben

⚫ 4 x H2-Überschriften → Text im Footer global (auf der gesamten 
Website) als H2 definiert      , das betrifft:

⚫ Musikhaus und Musikgeschäft Erfurt

⚫ Anschrift

⚫ Links

https://www.musikland-online.de/e-gitarre/
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1. SEO-Analyse
1.3 Seitenstruktur & SEO-Formatierungen

Quelle: Seorch.de

⚫ Header-Struktur (Produktdetail-Seite)

⚫ https://www.musikland-online.de/Ibanez-JEM77P-BFP-Steve-
Vai-Premium-E-Gitarre/

⚫ Header-Hierarchie sollte eingehalten werden!

Beispiel:

H1: Überschrift 1 (max. 1 pro Seite)

 H2: Überschrift 2

  H3: Überschrift 3

  H3:Überschrift 3

 H2: Überschrift 2

⚫ H2-Überschrift fehlt → 3 x H2-Überschriften durch Footer-Text

https://www.musikland-online.de/Ibanez-JEM77P-BFP-Steve-Vai-Premium-E-Gitarre/
https://www.musikland-online.de/Ibanez-JEM77P-BFP-Steve-Vai-Premium-E-Gitarre/
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1. SEO-Analyse
1.3 Seitenstruktur & SEO-Formatierungen

Quelle: Seorch.de

⚫ Header-Struktur (Blogseite)

⚫ https://www.musikland-online.de/Ibanez-JEM77P-BFP-Steve-
Vai-Premium-E-Gitarre/

⚫ Header-Hierarchie sollte eingehalten werden!

⚫ 4 x H2-Überschriften durch Footer-Text

https://www.musikland-online.de/Ibanez-JEM77P-BFP-Steve-Vai-Premium-E-Gitarre/
https://www.musikland-online.de/Ibanez-JEM77P-BFP-Steve-Vai-Premium-E-Gitarre/
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1. SEO-Analyse
1.3 Seitenstruktur & SEO-Formatierungen

Quelle: Screaming Frog SEO Spider

⚫ Sonstiges

⚫ Über 37.000 Seiten mit hoher Klicktiefe / Crawltiefe

(Wie viele Klicks ist eine Seit von der Startseite entfernt? - Umso höher die Klicktiefe, desto geringer 
ist die Wahrscheinlichkeit, dass Nutzer die entsprechende Seite ansteuern. Suchmaschinen 
bewerten die Relevanz von Seiten mit hoher Klicktiefe dementsprechend geringer)

⚫ 23.000 verwaiste URLs (Liste im Anhang)

(Verwaiste URLs erhalten in der Regel keine Verweise / Links und können von den Bots der 
Suchmaschinen nicht gecrawlt werden. Sie schlichtweg nicht bemerkt und daher in vielen Fällen 
nicht indexiert)

⚫ Vor allem automatisch generierte URLs (durch Such- und 
Vergleichsfunktion) + archivierte Produkte (nicht mehr 
verfügbar) betroffen → Kein Handlungsbedarf

⚫ Über 113.000 Verweise auf interne + externe 404-Seiten (Liste 
im Anhang) → Weiterleitungen einrichten
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1. SEO-Analyse
1.4 Backlinks

⚫ Backlinks & Website-Authority

⚫ Backlinks von relevanten Seiten mit guter Reputation fördern 
die Popularität der eigenen Seite (Website-Authority)

⚫ Das ist ein wichtiger Ranking-Faktor für Google

⚫ Authority (DR) in gutem Maße vorhanden

⚫ Es können noch mehr Backlinks akquiriert werden, um die 
Website-Authority zu erhöhen

⚫ 11 Broken Backlinks       → Das sollte durch Weiterleitungen 
behoben werden (Liste im Anhang), damit die Reputation der 
Backlinks erhalten bleibt

Quelle: ahrefs.com
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1. SEO-Analyse
1.5 Verhalten von Seiten

Quelle: Google Search Console

⚫ Verhalten von Seiten

⚫ Auswertung der Performance in den letzten 3 Monaten (zur 
Bewertung betrachtet Google die Core Web Vitals, die 
Verwendung von HTTPS und die Mobiltauglichkeit)

⚫ 70,5 % gute URLs (Mobil) + 97,6 % (Desktop)
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1. SEO-Analyse
1.6 Nutzerfreundlichkeit auf Mobilgeräten

Quelle: Google Search Console

⚫ Nutzerfreundlichkeit auf Mobilgeräten

⚫ Auswertung verschiedener Metriken, die für ein positives 
Nutzererlebnis entscheidend sein können (z.B. angemessene 
Schriftgröße, ausreichender Abstand klickbarer Elemente 
zueinander, angepasstes Seitendesign etc.)

⚫ 2 kleine Probleme auf AGB-Seite, das ist in Ordnung

⚫ keine Optimierungspotenziale
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1. SEO-Analyse
1.7 Core Web Vitals

Quelle: Google Search Console

⚫ Core Web Vitals

⚫ Ladezeit und die Stabilität der visuellen Oberfläche der Seite 
während des Ladevorgangs

⚫ CLS-Probleme

⚫ CLS = Cumulative Layout Shift (Zählt alle Layout-Veränderungen 
der zu ladenden Seite)

⚫ Misst die visuelle Stabilität, Seiten sollten einen CLS von 
weniger als 0,1 aufweisen

→ Klärung mit einem Programmierer nötig
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1. SEO-Analyse
1.8 Ladezeiten

Quelle: Google PageSpeed Insights

⚫ Ladezeiten (Startseite)

⚫ https://www.musikland-online.de/ 

⚫ Mobile Ladezeiten (siehe Screenshot) sehr schlecht

⚫ Desktop-Ladezeiten etwas besser (48), aber dennoch 
ausbaufähig

⚫ Fehler sollten behoben werden:

https://www.musikland-online.de/
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1. SEO-Analyse
1.8 Ladezeiten

Quelle: Google PageSpeed Insights

⚫ Ladezeiten (Kategorie-Seite)

⚫ https://www.musikland-online.de/tasteninstrumente/

⚫ Mobile Ladezeiten (siehe Screenshot) sehr schlecht

⚫ Desktop-Ladezeiten etwas besser (75), aber dennoch 
ausbaufähig

⚫ Fehler sollten behoben werden:

https://www.musikland-online.de/tasteninstrumente/
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1. SEO-Analyse
1.8 Ladezeiten

Quelle: Google PageSpeed Insights

⚫ Ladezeiten (Produktdetail-Seite)

⚫ https://www.musikland-online.de/Roland-FP-30X-BK-
Stagepiano/

⚫ Mobile Ladezeiten (siehe Screenshot) sehr schlecht

⚫ Desktop-Ladezeiten deutlich besser (85), aber dennoch 
ausbaufähig

⚫ Fehler sollten behoben werden:

https://www.musikland-online.de/Roland-FP-30X-BK-Stagepiano/
https://www.musikland-online.de/Roland-FP-30X-BK-Stagepiano/
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1. SEO-Analyse
1.8 Ladezeiten

Quelle: Google PageSpeed Insights

⚫ Ladezeiten (Blogseite)

⚫ https://www.musikland-online.de/musikhaus-erfurt/

⚫ Mobile Ladezeiten (siehe Screenshot) sehr schlecht

⚫ Desktop-Ladezeiten deutlich besser (73), aber dennoch 
ausbaufähig

⚫ Fehler sollten behoben werden:

https://www.musikland-online.de/musikhaus-erfurt/
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1. SEO-Analyse
1.8 Ladezeiten

Quelle: Google PageSpeed Insights

⚫ Ladezeiten (Search-Seiten)

⚫ https://www.musikland-
online.de/search/merkmal/Sattelbreite%20mm/48/

⚫ Mobile Ladezeiten (siehe Screenshot) sehr schlecht

⚫ Desktop-Ladezeiten deutlich besser (70), aber dennoch 
ausbaufähig

⚫ Fehler sollten behoben werden:

https://www.musikland-online.de/search/merkmal/Sattelbreite%20mm/48/
https://www.musikland-online.de/search/merkmal/Sattelbreite%20mm/48/
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2. Beispielhafte Onpage-Optimierung
2.1 URL-Struktur

⚫ URL-Struktur

⚫ URLs mit Großschreibung – vor allem Produkt-URLs (z.B. 
https://www.musikland-online.de/Tama-MT1255-Metalworks-
Snare-Drum-12-x-55/) → Google differenziert zwischen Groß- & 
Kleinschreibung → Duplicate Content (die Seiten existieren 
doppelt)

→ Serverkonfiguration anpassen und 301-Weiterleitungen / 
Canonical-Tags einrichten

https://www.musikland-online.de/Tama-MT1255-Metalworks-Snare-Drum-12-x-55/
https://www.musikland-online.de/Tama-MT1255-Metalworks-Snare-Drum-12-x-55/
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2. Beispielhafte Onpage-Optimierung

⚫ Beispielhafte SEO-Formatierung (Kategorie „Gitarren“):

URL: https://www.musikland-online.de/gitarren/ 

Keyword-Recherche:

SEO-Formatierung (aktuell):

SEO-Formatierung (Empfehlung):

Probleme aktuelle SEO-Formatierung:

• Title & Meta-Description zu lang
• Grüne Checkmarks werden von Google nicht mehr ausgespielt
• Kannibalisierung der Unterkategorien „E-Gitarren“, 

„Konzertgitarren“, „Westerngitarren“, „Kindergitarren“ & 
„Verstärker“

2.2 Keyword-Recherche & SEO-Formatierung

https://www.musikland-online.de/gitarren/
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3. Handlungsempfehlungen/Strategische 
SEO-Maßnahmen

⚫ Priorisierte strategische SEO-Maßnahmen

⚫ Technische Optimierung (Ladezeiten & Abdeckung)

⚫ Überarbeitung der SEO-Formatierungen (Ausrichtung, Emojis etc.)

⚫ Überarbeitung der Header-Struktur (Header-Cleaning)

⚫ Content-Erstellung (vor allem Kategorie-Seiten und Blogbeiträge)

⚫ Google My Business Profil ergänzen

⚫ Domain-Authority durch Backlink-Akquise weiter steigern (optional)

⚫ Implementierung von FAQ-Markups


	Folie 1
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5
	Folie 6
	Folie 7
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13
	Folie 14
	Folie 15
	Folie 16
	Folie 17
	Folie 18
	Folie 19
	Folie 20
	Folie 21
	Folie 22
	Folie 23
	Folie 24
	Folie 25
	Folie 26
	Folie 27
	Folie 28
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31
	Folie 32
	Folie 33
	Folie 34
	Folie 35
	Folie 36
	Folie 37
	Folie 38
	Folie 39
	Folie 40
	Folie 41
	Folie 42
	Folie 43

